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COMISIONES IAB SPAIN
VIDEO ONLINE

AGENCIAS DIGITALES, AGENCIAS DE MEDIOS, CONTENIDO, DIGITAL SIGNAGE, ECOMMERCE, FORMATOS, MEDICION DE AUDIENCIAS, MEDIOS DE COMUNICACION, MOBILE, REDES DE AFILIACION, REDES PUBLICITARIAS, REDES SOCIALES, TV CONECTADA, VIDEO ONLINE

MODELOS DE PAGO

ACTORES DEL MERCADO
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Branding

Conocimiento de marca

Engagement
Compromiso, implicacion

Resultados

00O

TOP CLAVES

Unificacion y Infernet
estandarizacién tiende a ser mds
de creatividades audiovisual

OBJETIVOS [ | METRICAS

Anunciantes
Agencias Creativas
Agencias de Medios
Medios Publicitarios
Redes Publicitarias

Plataformas de distribucion técnica

Ad Exchange

vecee Ratio visionado

: VIR | \icw Through Rate)
: Ratio clicks

E""' CTR (Click Through Rate)
: Adaptacion de
‘ecce JIGRP  métricas de TV

a Infernet

TOP VENTAJAS

Coste por cada

CPM  x1000 impresiones
O Coste por
CPV visionado
Coste
CPC CD) por click
Coste por
CPE @ engagement

VIDEO
ONLINE

[

B Genero
Branding de
marca (impacfo,
contenido,
interaccion)

Gran nicho para menores de 36 afios

B3 Permite

Combinar Prime Sube el consumo

Time en TV por mejora de

y en Online contenicjos y de
aporta coberturas equipamiento

adicionales tecnologico

MIEMBROS DE LA COMISION VIDEO ONILINE:

e Adconion e Antevenio

e ATRESMEDIA e ComScore

* DG
* E-Planning

conocer el
comportamiento
del usuario al
inferactuar con la
marca y recoger

Video visionado,
Interaccién, efc.

E) Permite

interactuar

3 Mejor y mayor
segmentacién
que en felevision

B Redes sociales
+ confenido de
video = mejor

viralizacién =
aumenta el
consumo en
todos los
dispositivos

(6] Meijor

engagement

y RO

Alcanza
targets caros
en felevision

datos de CTR,
® Google ¢ Hello
¢ Goviral * Microsoft

® Netbooster
o Netthink Isobar

¢ PRISA BS

¢ Publimedia

® Publipress
® Real Media

FORMATOS

TOP SECTORES

Automocidn

A. VIDEO SOBRE CONTENIDO EDITORIAL

Overlay
(anuncio
en la parte
inferior

del video)

u#— )

Mid-Roll
(en medio)

Post-Roll
(después)

Pre-Roll
(antes)

B. VIDEO EN CREATIVIDAD

Rich media

In Stream

In Banner

w Belleza
e higiene

Cultura/medios
de comunicacién

Entretenimiento

(cine, videojuegos...]

e TAPTAP

o Telefénica

® Smartclip

¢ Softonic

Telecomunicaciones

Branded
Content
e Vindico e Videology ® Vivocom ® Yahoo!
e Vivaki ¢ Video Plaza * Weborama e Zoomin TV



