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El anunciante elige soportes para posicionar su marca. @

_TRABAJO

MODELO PERFORMANCE @~

Formatos estandar. @
Modelo de negocio: CPC, CPL, CPA. 0
La red optimiza soportes para alcanzar resultados.

OBJETIVOS

FORTAYLEZAS
OPORTUNIDADES

Seleccionan los soportes més adecuados en funcion de
los objetivos de la accion publicitaria (tipo de audiencia,
volumen de la misma, formatos disponibles...)

Agregacion en un entorno seguro (Publisher conocidos
y reconocidos).

Conectan anunciantes interesados en publicitar sus
productos y servicios con varios soportes publicitarios
con espacio disponible, en tiempo y forma.

Ofrecen servicios completos (marketing,
comunicacién, fuerza comercial) al soporte.

Proporcionan acceso directo y automético a grandes Buena relacién con los soportes.

volimenes de inventario. Facilitan el acceso a un gran niimero de anunciantes

Facilitan la plataforma y/o medios tecnoldgicos
necesarios para servir la accion publicitaria y realizar el
seguimiento de sus resultados.

Realizan, en representacion del anunciante, los pagos
a los soportes.

Pueden incorporar a la accién publicitaria tecnologias
y funcionalidades de optimizacion y segmentacién.

Resultados del Dia de las Redes
segun datos de comScore:

IMPRESIONES <*> X 7w COBERTURA "I 42%

Gestionan la identificacién, captacion, incorporacion,
seguimiento y pagos con un gran nimero de soportes,
de una forma mas eficiente y efectiva en costes.

Pueden asesorar al anunciante sobre los resultados de la
accion y realizar recomendaciones de optimizacion.

y marcas.

Proporcionan una plataforma y/o unos medios
tecnoldgicos transparentes e imparciales para el
seguimiento de los resultados de la accién.

Cualifica la monetizacion del inventario.

Presencia en top sites (top 100/400/500 de ComScore).
Garantia de inventario contratado.

Capacidad de seleccion -por parte del anunciante.

Capacidad de unificar audiencia y segmentar afinidad
por canales, alcanzando audiencias iguales o mayores
que las de sites nicho.

Transparencia.

MIEMBROS DE LA COMISION DE REDES PUBLICITARIAS:
o Affilinet

e Antevenio

e Fox e Adconion
e Adcloud e Adspot Media

e Cyberclick e Atres Advertising *YuMe

eZoomin TV

e Google e Tradedoubler e Valueclick e Weborama

e Hi-Media

e Impresiones Web e DG
e Publicidad.net

e Orange Advertising

e Conteneo e Delivery Media e Microsoft e Publimedia Gestion e Exponential e VVideology ® Yahoo! Network



