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Sectores y Marcas del estudio
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¢ QUE MEDIA DE RESPUESTAS REALIZAN LOS USUARIOS SOBRE LOS
CONTENIDOS DE UNA MARCA?
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¢ QUE MEDIA DE CONTENIDOS GENERAN LOS USUARIOS EN LOS
MEDIOS SOCIALES DE LAS MARCAS?
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¢, CUANTAS VECES RECOMIENDAN LOS USUARIOS LOS CONTENIDOS
DE LAS MARCAS?
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 Los medios sociales son cada vez mas importantes para las marcas.
« Menos contenidos, prima la calidad frente al mero impacto.

« Larespuesta (R) por parte del usuario ha descendido

 Las marcas han evolucionado positivamente en los medios sociales

« Mayor segmentacion y diversificacion de algunos sectores en RRSS
e Orgullosos de la estandarizacion del modelo PRGS
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